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Prenumerera pa Sportindex! SPORTINDEX PREMIUM

Sportindex Premium riktar sig till dig som behdver veta allt

om marknadstrenderna och vad som driver férsdljning i
SPORTINDEX BAS sporthandeln. Sportindex Premium kostar 15 960 exklusive

moms fér 12 ménader och fyra rapporter (3 990 kronor per

Sportindex Bas riktar sig till dig som behéver rapport). Innehdller:
dvergripande kunskap om hur sporthandelns
utveckling. Sportindex Bas kostar 3 960 kronor v/ Total forsdljningsutveckling samt avseende jamférbara
exklusive moms for 12 ménader och fyra butiksenheter
rapporter (990 kronor per rapport). Innehdller: v/ Forsdljningsutveckling i fysisk butik
v/ Forsdljningsutveckling i e-handeln
+/ Total férsdljningsutveckling samt v/ E-handelns andel av den totala férsdljningen
avseende j@mférbara butiksenheter v/ Sporthandelns sGsongsmonster
v/ Forsdljningsutveckling i fysisk butik /' Prisutveckling i sporthandelns varukategorier
Vv Forsdljningsutveckling i e-handeln /' Forsdljningsutveckling i kategorierna kléder, skor och
v/ E-handelns andel av den totala utrustning (inklusive kategoriernas storlek) som
forsaljningen redovisas uppdelat pd total férsdljning, fysisk butik och
e-handel
v Forsdliningsutveckling i 22 produktkategorier (inklusive
For att pdbdrja en prenumeration, kontakta: produktkategoriernas storlek)

Jonas.linder@svensktsportforum.se v Analys och kommentar av utvecklingen under kvartalet
v/ Nulagesindikatorer och utsikter
+ Historiska Sportindex-rapporter (frdn Q12021)

+ Statistikunderlag i Excel-format
Prenumerationen forldngs automatiskt med 12 mdnader i taget.
FOr medlemmar i Svenskt Sportforum ingdr en prenumeration pd . 0y . . )
Sportindex Premium. Lds mer pd svensktsportforum.se. For att pabdrja en prenumeration, kontakta.

Jjonas.linder@svensktsportforum.se.
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Om Sportindex

Sportindex dr ett benchmarkingindex som tas fram av Svenskt Sportforum i
samarbete med HUI Research som ansvarar for statistikinsamling,
databearbetning och kvalitetssékring. Rapporten bygger pd
forsaljningsstatistik som samlas in fyra géinger per dr fréin sportaktérer och
foljer utveckling och trender fér sporthandelns tillvéxt i bade fysisk butik
och pd natet, uppdelat pd relevanta produktkategorier. Sportindex méter
utvecklingen i l6pande priser och publiceras i slutet av april, juli, oktober
och januari.

Sportindex baseras pa forsaljningsstatistik fran féljande aktérer:
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Definitioner

Sporthandelns utveckling

Sportindex ér ett benchmarkingindex som baseras pd inrapporterad
forsaljningsstatistik fréin ett antal branschledande aktérer. Aktérernas
férsdaljning aggregeras och utvecklingstal skapas som redovisas i
Sportindex. Indexet ger ddrmed inte en heltdckande bild av
sporthandelns utveckling utan snarare utvecklingen fér den del av
sporthandeln som aktérerna tillhér.

Redovisningsenheter

Sportaktérerna redovisar férsdljning i absoluta tal (kronor och éren) i
Sverige inklusive moms. Endast faktiskt férsdljning, ej t.ex. presentkort.
Returer, reklamationer, byten, nollordrar, rabatter, erbjudanden och rea
justeras over tid av de inrapporterande aktérerna.

Férsdljningsutveckling
Utveckling jamfért med samma period féregdende dr.

Total férsdljningsutveckling

Total férsdljningsutveckling innefattar férsaljning i fysisk butik (fér det
totala butiksinnehavet eller i jdmférbara enheter) samt i e-handeln.
Forsaljning i jimférbara enheter utgdr frdn de tre huvudkategorierna
kl&der, skor och utrustning och motsvarar ddrmed inte alltid aktérernas
totala férsdaljning. Exempelvis inkluderas inte service och tjdnster samt
forsdljning av merchandise.
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Jamférbara enheter

Forsaljningstillvéxt mellan tvé perioder rensat fér nya och/eller
nedlagda butiker. Om en butik genomgdar en stérre férédndring i form av
ombyggnad eller tillbyggnad &r den inte I&ngre en jdmférbar enhet.
Forsaljningsutvecklingen avser sdledes identiska enheter mellan de tvé
perioderna.

Hela butiksbestdndet
Forsaljningstillvéxt mellan tvé perioder for hela butiksbestdndet,
inkluderat nya och/eller nedlagda butiker.

Fysisk férséljning
Férsaljning ddr transaktionen sker i en fysisk butik.

E-handelsférséljning
Forsdljning dar transaktionen sker pd natet.

Huvud/underkategoridefinition

Statistiken rapporteras in pd ett antal produktkategorier som tagits
fram i samarbete med sportaktérer. De tre huvudkategorierna dr kléder,
skor och utrustning. Dessa bryts ddrefter ned i ett antal underkategorier
som specificeras pd nédstkommande sida.
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Statistiktrad

Utvecklingstalen i Sportindex redovisas enligt féljande uppdelning av segment och produktkategorier.

TOTAL FORSALJNING
| FYSISKHANDEL |
FYSISK HANDEL E-HANDEL

HELA BUTIKSBESTANDET JAMFORBARA ENHETER

LOPNING SPORTSWEAR/MODE ALPINT
FOTBOLL LOPNING/TRANING LANGDAKNING
SNEAKERS/MODE OUTDOOR CYKEL
OUTDOOR/KANGOR MODEJACKOR OUTDOOR
TRANING/FITNESS ACCESSOARER HOCKEY
JUNIOR/BARN LAGKLADER SPORTUTRUSTNING
SKOTILLBEHOR JUNIOR/BARN RACKETSPORT
OVRIGT

hul.
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Total forsdljningsutveckling

nm Nov 2022 u Heldr 2022 Heldr 2021 Heldr 2020

Total férséljning

Hela butiksbestdndet & -2,9%
e-handeln )
FOR PRENUMERANTER
Total férséljning
Jamférbara enheter & 0,4%
e-handeln
h u I ° Utveckling jamfort med samma period foregdende dr. Decathlon ingdr frdn och med juli

2021, Sportshopen, Sportshopen Outlet och Swedemount ingdr frén och med januari 2022.
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Forsdljningsutveckling uppdelat pa fysisk butik och e-handel

Total férséljning Fysisk butik

Jamforbara enheter & e-handeln Jamforbara enheter

Q4 2022
Okt 2022

Nov 2022

FOR PRENUMERANTER

Dec 2022

Heldr 2022

Heldr 2021

Heldr 2020 0,4% -4,9% 43,7%

h u I ° Utveckling jamfort med samma period foregdende dr. Decathlon ingdr frdn och med juli
2021, Sportshopen, Sportshopen Outlet och Swedemount ingdr frén och med januari 2022.



Utveckling under fjGrde kvartalet enligt Sportindex

Sporthandeln lyckades inte matcha starka jamférelsetal

FOR PRENUMERANTER

« Under heldret 2022 minskade den totala férsdljningen i sporthandeln med 5,8 procent, vilket kan
jémféras med heldret 2021 d& branschen upplevde en positiv forsdljningsutveckling pd 11,6 procent.
En del av tappet kan kopplas till det oroliga ekonomiska léget och att konsumenterna hdller
héardare i pldnboken. Det faktum att den allra stérsta delen av dret inte har préglats av en pandemi
ar ocksd en bidragande faktor. Under pandemin fick sporthandeln ett ordentligt lyft nar
skidsemestrar i Sverige ersatte resor till tropiska I&nder, friluftsintresset blomstrade hos svenskarna
och hemmajobb gjorde att det blev ont om lediga tider i padel- och tennishallar. Under 2022 och
dtergdngen till ett normalléige har konkurrensen om konsumenternas tid och pengar blivit starkare.
Sportaktiviteter och konsumtion i sporthandeln har i hégre grad konkurrerat med kontorsarbetstid,
utlandsresor, kulturevenemang, restaurangmiddagar och sociala tillstaliningar.

FOR PRENUMERANTER
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Total for
Hela bu

Total for .
Jamfor| FOR

PRENUMERANTER

Utveckling i e-handeln Q4 2022

h u I ° Utveckling jamfort med samma period foregdende dr. Decathlon ingdr frdn och med juli
2021, Sportshopen, Sportshopen Outlet och Swedemount ingdr frén och med januari 2022.



Utveckling under fjérde kvartalet enligt Sportindex Iy SPORTINDEX
Rekordhég e-handelsandel under fjéirde kvartalet ={
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Total for
Hela bu

Total for .
Jamfor| FOR

FOR PRENUMERANTER PRENUMERANTER

Utveckling i e-handeln Q4 2022

Utveckling jamfort med samma period foregdende dr. Decathlon ingdr frdn och med juli
2021, Sportshopen, Sportshopen Outlet och Swedemount ingdr frén och med januari 2022.




Utveckling under fjdrde kvartalet enligt Sportindex F SPORTINDEX
Stort tapp for racketsport pa en méattad marknad mf sievsicssportrorun

Total for

FOR PRENUMERANTER Hela bu

Total for
« Férsdljningen av utrustning minskade med 19,9 procent under fjéirde kvartalet. Sett till kvartalet e o FOR

mdnader minskade utrustningsfoérsaljningen med 13,1 procent i oktober, 13,9 procent i november och PRENUMERANTER
hela 26,7 procent i december. Vintersportkategorierna alpint, Idingddkning och hockey bidrar till
férsdljningstappet i utrustning. Alpint stod fér 20,6 procent av utrustningsférsdljningen under
kvartalet och minskade med 19,7 procent, Idngddkning stod fér 11,4 procent och tappade 31,8
procent och hockey stod fér 12,1 procent och minskade med 16,6 procent. Racketsport ér en ny
kategori i Sportindex som redovisas separat for férsta gdngen under detta kvartal. Kategorin
innehdller racket, bollar, nédt och annan utrustning till racketsporter som tennis, badminton och
padel. Racketsport stod fér 4,6 procent av utrustningsférsdljningen under fjérde kvartalet och
tappade 33,8 procent.

“Under de senaste 18-24 mdnaderna har vi sett en riktigt stark utveckling av segmentet racketsport,
vilket frémst beror pd den starka padel-trenden som varit. Nu ndr vi méter valdigt héga
jamfiorelsesiffror ser vi stora tapp. Analysen dr att marknaden mdttats en hel del samt att det sdijs
oerhdrt mycket mer racketprodukter hos fler aktérer, sdger Daniel Léfkvist, COO och Vice President Utveckling i e-handeln Q4 2022
pd Stadium Group.

h u I ° Utveckling jamfort med samma period foregdende dr. Decathlon ingdr frdn och med juli
2021, Sportshopen, Sportshopen Outlet och Swedemount ingdr frén och med januari 2022.



Utveckling under fjGrde kvartalet enligt Sportindex

Utrustning drabbas hdardast nar kopkraften krymper

FOR PRENUMERANTER
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Total for
Hela bu

Total for .
Jamfor| FOR

PRENUMERANTER

Utveckling i e-handeln Q4 2022

Utveckling jamfort med samma period foregdende dr. Decathlon ingdr frdn och med juli
2021, Sportshopen, Sportshopen Outlet och Swedemount ingdr frén och med januari 2022.




Nuldgesindikatorer och utsikter

Rekordhéga elpriser driver upp inflationen

+ Sportindex minskade med 7,5 procent under fjérde kvartalet 2022 jamfért med samma period
foregdende drr, sett till hela butiksbestdndet samt e-handeln.

« Sverige kommer gd in i en lagkonjunktur 2023, vilket pressar ndringslivet och hushdllen. Hog inflation
och héjda rantor gér att hushdllens pldnbok stramas &t och att de tvingas dra ned pd konsumtionen,
vilket historiskt sett drabbar kapitalintensiva branscher som bygg-, hemelektronik- och mébelhandel
hdrdast. De svenska hushdllen ér bland de hégst beldnade i vérlden och har vanligtvis korta
réntebindningstider vilket gér att de drabbas sérskilt héart av réntehéjningar.

FOR PRENUMERANTER

Iy SPORTINDEX
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Sportindex ’
Konjunkturldget  co-o--e-
Hushdllens konsumtion @ ----------
Detaljhandelns férsaljning ----------

Detaljhandelns barometerindikator ~ ----—-----

Konsumentpriser -

Pilens riktning indikerar utveckling jémfért tidigare métperiod (ékar,
minskar, oféréindrad). Pilens position (éver/under streckad linje) indikerar
huruvida utvecklingen ligger déver eller under noll (ett stillastdende lage
eller index 100).

h u I Kdillor: Konjunkturinstitutets konjunkturbarometer och konjunkturidget SCB:s detaljhandelsindex, hushdllens konsumtion och konsumentprisindex.
e *Barometerindikatorn publiceras mdnadsvis av Konjunkturinstitutet och syftar till att fdnga stdmningsldget i den svenska ekonomin. Vdrden dver 100 motsvarar en starkare ekonomi
dn normalt och vdrden dver 110 en mycket starkare ekonomi dn normalt. Vdrden under 100 respektive under 90 visar en svagare respektive mycket svagare ekonomi dn normailt.



Prisutveckling i sporthandels produktgrupper Iy SPORTINDEX
Hégst prisutveckling i skidutrustning och cyklar under 2022 o s srorromum

/ tabellen redovisas prisutvecklingen i ett urval av de produktgrupper som PRISUTVECKLING mwwmmm
mdts av SCB inom ramen fér konsumentprisindex. Urvalet baseras pd att KLADER

produktgrupper i hég grad dterfinns i sporthandelns sortimentsutbud och )

dessa redovisas for att indikera den generella prisutvecklingen i sporthandeln. Sportklader 0,7% ~2,6% 2,0% 2,3% 0,6% 3/1%

Produktgrupperna motsvarar inte till fullo de sorm mdits i Sportindex och Damjacka -1,7% -0,2% -1,3% 0,5% -0,6% 6,8%
baseras inte pd inrapportering frdn féretagen som deltar i Sportindex.

Herrjacka -0,7% -3,4% 4,7% 1,6% 0,5% 6,9%
+  Prisutvecklingen for sportklader och sportskor var svagare ar 2022 éin 2021. Handskar 7% 4,3% 58% 2,3% 4,8% 2,6%
Priset for sportkldder 6kade med blygsamma 0,6 procent medan priset foér PRISUTVECKLING
sportskor faktiskt backade med 0,1 procent jamfért med dret tidigare. SKOR
Generellt sett ses en svagare prisutveckling i mdnga av sporthandelns
Sportskor

produktkategorier &r 2022 &n 2021. Detta kan sannolikt kopplas samman
med en svagare efterfrdgan och férsaljningsutveckling efter pandemins Damkd&ngor
slut och att farre produkter kunnat sdljas till fullpris.

Herrkdngor FOR PRENUMERANTER
Barnkdngor

Gummistoéviar

) PRISUTVECKLING
FOR PRENUMERANTER UTRUSTNING

Sportartiklar
Cykel

FOR PRENUMERANTER
Skidutrustning

Friluftsartiklar

Prisutveckling jamfort med samma period foregdende dr. Kdlla: SCB, Konsumentprisindex efter produktgrupp.
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Forsdljningsvikter

Mdnadernas och kvartalens andelar av drets totala férsdljning

Fordelning per manad Férdelning per kvartal

22,0%

74% 73% 7.4%

FOR PRENUMERANTER FOR PRENUMERANTER

Jan Feb Mar Apr Maj Jun Jul Aug Sep Okt Nov Dec Ql

hul.

Avser perfodernas andelar av drets totala forsdljning 2020-2022.



Total forsdljningsutveckling per manad

15%

10,9% 10,5%

10%

5%

0%

-5%

FOR PRENUMERANTER

-10%

-15%

-14,0%

-20%
-25%

-24,0%

-25,8%

-30%

0/,9, o’fﬂ &’q'q’ 2\ & NS XY (4] &0 < <
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B Hela butiksbestdndet
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FOR PRENUMERANTER

I N g v
((\0 . QO §> oo QGQ o\l- <\o be

B Jamforbara enheter

Utveckling jamfort med samma period foregdende dr. Decathlon ingdr frdn och med juli
2021, Sportshopen, Sportshopen Outlet och Swedemount ingdr frén och med januari 2022.
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Total forsaljningsutveckling per kvartal

1%
=-1%
-3%

-5%

FOR PRENUMERANTER FOR PRENUMERANTER

=-7%

-9%

-9,6%

-N%
-10,8%

-13%
-15%

Q12022 Q2 2022 Q3 2022 Q4 2022 Q12022 Q2 2022 Q3 2022 Q4 2022

M Hela butiksbestandet B Jamférbara enheter
h u I ° Utveckling jamfort med samma period foregdende dr. Decathlon ingdr frdn och med juli

2021, Sportshopen, Sportshopen Outlet och Swedemount ingdr frén och med januari 2022.
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Forsaljningsutveckling i fysisk butik per manad ={ o oK

20%
5% 14,8% 14,2%

10%

5%

0%

-5% FOR PRENUMERANTER FOR PRENUMERANTER
-10%
5% -10,7%
-20%
-25%
30 ~27,2%

P (‘Q o P &,w” ‘qg»

B Hela butiksbestdndet B Jamférbara enheter

h u I ° Utveckling jamfort med samma period foregdende dr. Decathlon ingdr frdn och med juli
2021, Sportshopen, Sportshopen Outlet och Swedemount ingdr frén och med januari 2022.
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Forsaljningsutveckling i fysisk butik per kvartal ={ o oK

5%
3%
1%
=-1%

-3%

FOR PRENUMERANTER FOR PRENUMERANTER

-5%

-7%

-9% -8,0%
-9,3%
-N%
-13%
-15%
Q12022 Q2 2022 Q3 2022 Q4 2022 Q12022 Q2 2022 Q3 2022 Q4 2022
M Hela butiksbestandet B Jamférbara enheter
h u I ° Utveckling jamfort med samma period foregdende dr. Decathlon ingdr frdn och med juli

2021, Sportshopen, Sportshopen Outlet och Swedemount ingdr frén och med januari 2022.



Forsdljningsutveckling i e-handeln

25%

15%

5%

-5%

-15%

-25%

-35%

-2,7%

Mdnadsutveckling

FOR PRENUMERANTER
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Andel av total forsdljning Q4 2022

FOR PRENUMERANTER

Kvartalsutveckling

0%
-5%
FOR PRENUMERANTER

-10%

-15%

-16,5%

-20%
Q12022 Q22022 Q3 2022 Q4 2022
Utveckling jamfért med samma period féregdende dr. Decathlon ingdr frdn och

med juli 2021. Sportshopen, Sportshopen Outlet och Swedemount ingdr frdn och
med januari 2022.



E-handelsandel

E-handelns andel av den totala forsdljningen

25%
20%
15%
10%

5%

0%
Ql

hul.

E-handelsandel per kvartal

Q2 Q3 Q4
2019

Ql

Q2 Q3
2020

FOR PRENUMERANTER

Q4 Qi

Q2 Q3 Q4 Qi
2021

Q2 Q3 Q4
2022
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E-handelsandel per ar

20%

15%

10%

10%

FOR PRENUMERANTER

5%

0%
2019 2020 2021 2022

Utveckling jamfért med samma period féregdende dr. Decathlon ingdr frdn och
med juli 2021. Sportshopen, Sportshopen Outlet och Swedemount ingdr frdn och
med januari 2022.
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Huvudkategoriernas forsdaljning

Forsdaljningsutveckling uppdelat pd fysisk butik och e-handel

KlGder Skor Utrustning

Q4 2022
Okt 2022
Nov 2022 FOR PRENUMERANTER
Dec 2022
Heldr 2022
Heldr 2021 19,2% 16,8% 333% 10,9% 10,0% 16,5% 5,6% 27% 18,4%
CREgeieelsr 56,0% 56,7% 53,5% 2,7% 22,0% 20,5% 22,3% 21,3% 26,0%
Q4 2022 ' ' ' ' ' ' ' / '
h Utveckling jamfért med samma period féregdende dr. Decathlon ingdr fran och med juli 202].
u I ° Sportshopen, Sportshopen Outlet och Swedemount ingdr frén och med januari 2022

*Huvudkategorins andel av den totala férsdijningen.



Forsdljningsutveckling och storlek

per underkategori Q4 2022 5 SPORTINDEX
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Lagklader

0%
30 40 50 80

~2%  sportswear/

Mode

Lopning/
Trdning

4%, Junior/Barn

-6%

Accessodarer

-8%

-10%

Outdoor
-12%

Modejackor

-14%

Staplarnas bredd pé& den horisontella axeln representerar underkategorins storlek i férhdllande till huvudkategorin kléder under
kvartalet. Ju bredare stapel, desto stérre andel av férsdljningen star kategorin fér. Staplarnas placering pé den vertikala axeln visar
forsaljningsutvecklingen i kategorin under kvartalet.

enheter + e-handel). Decathlon ingdr frén och med juli 2021. Sportshopen, Sportshopen Outlet

h u I Utveckiing jémfért med samma period féregdende dr. Avser total férsdijning (jémférbara
L
och Swedemount ingdr frén och med januari 2022. 22



Q4 2022
Okt 2022
Nov 2022
Dec 2022
Heldr 2022

Heldr 2021

Kategoriandel*
Q4 2022

hul.

Forsdaljningsutveckling
per underkategori

Kléder Sportswear Lépning
totalt [Mode [Tréning

19,2% 13,7% 3,3%

56,0% 12,6% 13,1%
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Junior/

Outdoor Accessoarer Lagklader
Barn

FOR PRENUMERANTER

22,8% 25,4% 36,8% 14,0% 23,6%

20,7% 13,8% 16,5% 4,6% 18,5%

Utveckling jémfért med samma period féregdende dr. Avser total férsdijning (jdmférbara
enheter + e-handel). Decathlon ingdr frén och med juli 2021, Sportshopen, Sportshopen Outlet
och Swedemount ingdr fran och med januari 2022. *Underkategorins andel av forsdijningen i
huvudkategorin kléder.



Forsdaljningsutveckling och storlek

per underkategori Q4 2022 5 SPORTINDEX
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8%
6%
4%
2%
0%
-2% FOR PRENUMERANTER
-4%
-6%
-8%
-10%

-12%

Staplarnas bredd pd& den horisontella axeln representerar underkategorins storlek i férhdllande till huvudkategorin skor under
kvartalet. Ju bredare stapel, desto stérre andel av férsdljningen stér kategorin for. Staplarnas placering p& den vertikala axeln visar
forsaljningsutvecklingen i kategorin under kvartalet.

enheter + e-handel). Decathlon ingdr frén och med juli 2021. Sportshopen, Sportshopen Outlet

h u I Utveckling jamffért med samma period féregdende dr. Avser total férsdijning (jémférbara
o
och Swedemount ingdr frdn och med januari 2022.



Forsdaljningsutveckling
per underkategori

Lépning Fotboll

Q4 2022
Okt 2022
Nov 2022
Dec 2022
Heldr 2022

Heldr 2021 10,9% 6,8% 16,2%

Kategoriandel* o o o
Q4 2022 21,7% 24,5% 4,7%

hul.

SVENSKT SPORTFORUM

I’y SPORTINDEX
=q

Sneakers/ Ou:cdoor/ Trgnlng/ Junior/ skotillbehdr
Mode Kangor Fitness Barn

FOR PRENUMERANTER

8,1% 22,6% 10,8% 9,7%

14,7% 26,5% 6,5% 19,7% 3,2%

Utveckling jamfért med samma period féregdende dr. Avser total férsdijning (jémférbara
enheter + e-handel). Skotillbehdr redovisas separat frdn och med fidrde kvartalet 2022 och
innehdller sulor, broddar, skovdrd och andra tillbehor till skor. Decathlon ingdr frdn och med juli
2021, Sportshopen, Sportshopen Outlet och Swedemount ingdr fran och med januari 2022.
*Underkategorins andel av forsdljningen i huvudkategorin skor.



Forsdaljningsutveckling och storlek

per underkategori Q4 2022 5 SPORTINDEX

SVENSKT SPORTFORUM

FOR PRENUMERANTER

Staplarnas bredd pd& den horisontella axeln representerar underkategorins storlek i férhdllande till huvudkategorin utrustning under
kvartalet. Ju bredare stapel, desto stérre andel av férsdljningen stér kategorin for. Staplarnas placering p& den vertikala axeln visar
forsaljningsutvecklingen i kategorin under kvartalet.

enheter + e-handel). Decathlon ingdr frén och med juli 2021. Sportshopen, Sportshopen Outlet

h u I Utveckling jamffért med samma period féregdende dr. Avser total férsdijning (jémférbara
o
och Swedemount ingdr frdn och med januari 2022.



Forsdaljningsutveckling

per underkategori 5 SPORTINDEX

SVENSKT SPORTFORUM

Q4 2022
Okt 2022
Nov 2022 FOR PRENUMERANTER
Dec 2022
Heldr 2022
Heldr 2021 5,6% 50,5% 98,1% -18,2% 2,2% 32,1% 4,6% - -9,4%

Kategoriandel* o 0 0 0 0 0 0 9 0
Q4 2022 22,3% 20,6% 1,4% 9,8% 10,5% 12,1% 12,2% 18,7% 4,6%

Utveckling jamfért med samma period féregdende dr. Avser total férsdijning (jémférbara
enheter + e-handel). Racketsport redovisas separat frén och med fidrde kvartalet 2022 och
innehdller utrustning och tillbehdr till racketsporter som tennis, badminton och padel. Decathlon

u I ingdr frdn och med juli 2021. Sportshopen, Sportshopen Outlet och Swedemount ingdr frdn och
® med januari 2022. *Underkategorins andel av férsdifningen i huvudkategorin utrustning.



For fragor gdllande Sportindex och prenumeration:

Jonas Linder
Vd Svenskt Sportforum
073-694 34 24

jonas.linder@svensktsportforum.se

Iy SPORTINDEX

SVENSKT SPORTFORUM

For fragor gdllande statistiken:

Emelie Ekholm

Analytiker HUI Research
070-547 94 98

emelie.ekholm@hui.se

Xy SPORTFORUM
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