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Ekonomin pressar motstandskraftig julhandel

Arets julhandel paverkas av hushallens minskade koépkraft. Decemberhandeln
forvantas minska med tre procent jamfort med samma period i fjol. Totalt sett
indikerar julhandelsprognosen motstandskraft i handeln da férsaljningen forvantas

minska mindre an nedgangen av hushallens kopkraft.

Julhandelsrapporten 2023 presenterar forsaljningsutsikterna
infor handelns viktigaste forsaljningsperiod. Efter tio ar med
positiv forsaljningsutveckling foérvantas julhandeln i ar minska
med tre procent, vilket motsvarar 2021 ars forsaljningsniva.
Forsaljningen i dagligvaruhandeln forvdntas landa strax over
fjolarets niva och forsaljningen i sallankopsvaruhandeln
forvantas backa med fem procent.

“Julhandeln 2023 férvintas minska. Det dr ekonomiskt tuffa
tider fér manga, samtidigt som hushdllen vill fira jul som
vanligt. Julmat och julklappar kommer att inhandlas, men mer
planerat och till en billigare peng, substitutjulen dr pa
ingang”, sdger Joakim Wirén, analytiker pa HUI Research.

Arets julhandelsprognos gors bade i [opande och fasta priser.
Prognosen i ldpande priser uppgar till minus tre procent.
Dagligvaruhandeln vantas 6ka med en procent och
sallankdpsvaruhandeln vdantas minska med fem procent.
Prisutvecklingen under december forvantas uppga till fyra
procent i bada delbranscherna. Forsaljningen i fasta priser
beddms darmed minska med sju procent totalt.

hul.

Dagligvaruhandeln forvdantas minska med tre procent och
sallankdpsvaruhandeln minska med nio procent.

Decemberhandeln forvantas minska med 2,5 miljarder kronor
jamfort med foregaende ar. Enligt HUI:s berakningar
forvantas hushallens konsumtionsutrymme ha minskat med
6,7 miljarder for perioden, vilket tyder pd motstandskraft
inom handeln och indikerar att julinképen prioriteras.

+1%

Dagligvaruhandeln

Sallankdpsvaruhandeln -5%

“Tillfdllen ddr vi samlas dr prioriterade bland hushdllen. | ar dr
dock planboksfragan dn mer aktuell dn féregdende dr, vilket
gor att inképen till jul i stérre utstréckning férvdntas ske till
rabatterade priser. For handlarna ligger utmaningen béde i
att st kvar pd konsumentens inképslista och att fa Il6nsamhet
i det som sdljs”, sdger William Lindquist, analytiker pa HUI
Research.

Avser forsdljningsutveckling i december
2023, jimfért med december 2022.

Aven i &r férvantas granshandeln bidra positivt till
dagligvaruhandelns utveckling genom gréanshandlande
norrman. | viss man paverkas dven sallanképsvaruhandeln
positivt av inflodet av danska och finska kunder med starkare
valutor.
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Om prognosen

HUI presenterar arligen en prognos
over hur julforsaljningen forvantas
att ga.

Med julforsaljning avses all forsaljning

som sker under december manad
inom dagligvaruhandeln och
sallankdpsvaruhandeln.

Det sker saklart forsaljning i
december med andra andamal an
julen. Pa samma satt sker viss del av
julhandeln fore december.

Perioden runt jul ar handelns framsta
sett till forsaljning. Prognosen ska ge
en indikator pa vad som kan
forvantas av forsaljningsperioden.

Dagligvaruhandel: Mestadels livsmedel. | julhandelsprognosen inkl. alkoholférsaljning.
Sallankdpsvaruhandel: Exempelvis kladhandel, mébelhandel, sporthandel och bokhandel.
Detaljhandel: Dagligvaruhandel + séllankdpsvaruhandel.

Vad menas med julhandel?

Med julhandel avses i prognoserna
all forsaljning som sker i
detaljhandeln under december
manad.

Hur ldses prognosen?

Prognosen visar forsaljnings-
utveckling jamfért med samma
period foregdende ar.

Lépande priser avser utvecklingen i
forsaljningsvarde.

Fasta priser visar forsaljnings-
utvecklingen exklusive
prisférandringen.







Ingangar till julkulan 2023

onsumtions-
utrymme

kampanjer november

- Sport & fritid
- Elektronik &
vitvaror



Julprognos 2023: Ekonomin pressar motstandskraftig julhandel

Arets julhandel paverkas av hushéallens minskade k&pkraft
ndr pengarna ska racka till mer &n under féregaende ar.
Det minskade utrymmet i planboken kommer att ge
avtryck i handeln, samtidigt som nedgangen i december
forvantas bli ndgot lagre an under héstmanaderna.

For handeln ar julen den viktigaste forsaljningsperioden
under aret. Prognosen for detaljhandeln ar att
decemberforsaljningen minskar med tre procent.

| dagligvaruhandeln férvantas hushallen spendera ungefar
samma summa som foregaende ar, vilket med hansyn till
prisutvecklingen gor att de forvantas fortsatta trenden
med att kopa farre eller billigare varor aven till jul.

Forsaljningen i sallankdpsvaruhandeln forvantas minska
med fem procent. Branschen som helhet backade redan
forra aret. Med arets prognos skulle december-
forsaljningen i sallankdpsvaruhandeln vara tillbaka pa
2019 ars niva.

Detaljhandel Dagligvaruhandel Sallanképsvaruhandel

1%

-5%

Kalla: HUI prognos
(Lopande priser)
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dras ned av negativa forvantningar

sallanképsvaruhandeln. Forsaljningen
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Prognos 2023

Lopande priser

1%

-3%
-5%

Detalj- Dagligvaru-  sillankdps-
handel handel varuhandel

Forsdljningen i decemberhandeln
pa kapitalintensiva branscher i
i dagligvaruhandeln vantas landa

strax dver nivan fran foregaende
december.

-

Prognos 2023

Fasta priser

-3%
-7%
-9%
Detalj- Dagligvaru-  s3llankops-
handel handel varuhandel

Den prisjusterade julforsaljningen
beddms minska. | dagligvaruhandeln
forvantas ett fortsatt monster av att
handla farre eller billigare produkter

aven i december. |
séllankdépsvaruhandeln forvantas en
volymminskning med nio procent.

n forvantas mlnska med 3 procent
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Lopande priser

11%
3%
-1%
Detalj-  Dagligvaru-  sillanképs-
handel handel varuhandel

Fjolarets decemberhandel landade i
stort i linje med prognosen. Hushallen
drog ned svagt inom
sallankdpsvaruhandeln men
spenderade betydligt mer i
dagligvaruhandeln, vilket innebar

ungefar samma volym som tidigare ar. I



Dagligvaruhandeln:
Billigare alternativ pa arets julbord

Under det senaste aret har hushallens levnadsomkostnader skjutit i héjden till f6ljd av rekordhég inflation och
rantechocker. For att tackla det ekonomiska klimatet har hushallen tvingats omprioritera sina utgifter och
inkdépen i dagligvaruhandeln har paverkats darefter. Denna jul férvantas daremot fa konsumenter att
kompromissa med julbordet. For att uppratthalla en traditionsenlig jul och fa budgeten att racka till mer
kommer i stillet premiumvaran i varukorgen sannolikt att bytas ut mot motsvarande billigare alternativ. Granshandeln utvecklas positivt och gynnar i

synnerhet dagligvaruhandeln.

PAVERKANSFAKTORER PA
DAGLIGVARUHANDELN

A

Trots att hushallen var ekonomiskt pressade redan vid fjolarets julhandel prioriterades det traditionsenliga
julfirandet och inga storre avkall gjordes pa vad som serverades pa julbordet. Julen &r en hogtid da maten Maten pé julbordet fortsatt en prioritet trots
star i centrum och vanligtvis ges den ett stort utrymme i hushallsbudgeten. Att kompromissa med den mat
som hor julbordet till vantas darfor fortsatt att vara nagot som konsumenterna forsoker undvika i storsta
mojliga man, trots att pengarna racker till mindre.

mindre pengar kvar i planboken.

Denna jul spas hushallen spendera liknande summor som i fjol och i relation till prisutvecklingen férvantas
saledes trenden med att kbpa farre eller billigare varor att fortsatta och darmed préagla dven julhandeln.

MOJI|gen °komme_r d_et dock att sp?ras | varukorggn sava'! innan som efter julhelgen for att poa sa satt kunna Hush3llens konsumtionsutrymme har
uppratthalla ett julfirande utan stérre kompromisser. For att minimera de avkall som hushallen trots allt kan [ ] ; R
vara nodgade till att gora kan billigare substitut av motsvarande vara ersatta vad som vanligtvis serveras pa krympt kraft'gt under aret.
julbordet. Den ekologiska julskinkan byts eventuellt ut mot det billigare alternativet i kyldisken. Handeln Konsumenterna kt')per antingen billigare
kommer sannolikt att mota en pris- och kampanjorienterad kund som forséker maximera vardet av de L -
: o eller farre varor.
pengar som finns kvar i planboken.
Billigare substitut kan mojligtvis ersatta de
|

| arets julhandel kommer dven granshandeln att spela en viktig roll for dagligvaruhandelns
forsaljningsutveckling. Lagre priser inom vissa varugrupper i forhallande till vara grannlander samt en svag
svensk krona lockar nordiska grannar éver den svenska gransen.

traditionella inkopen.

Prognosen for dagligvaruhandelns decemberférsaljning uppgar till +1 procent i I6pande priser och -3 procent
i fasta priser, en tillbakagang fran foregaende ars forsaljning.

hul.




Prisdrivet beteende praglar handeln !

Redan under fjolarets julhandel drog konsumenterna ned pa inképen inom séllankdpsvaruhandel till féljd av ett ' Zi | & = e §

minskat konsumtionsutrymme. Infér denna jul har hushéllens ekonomiska situation férsamrats ytterligare och Pilens riktning avser férvantad forsaljningsriktning i december
sdllankdpsvaruhandeln mater en konsument som soker vérde for sina pengar. Julklappar kommer att inhandlas 4‘ 2023 jamfort med december 2022.
aveni ar, men hushallens svaga képkraft talar for att konsumtionen delvis férskjuts till novembers reaperioder.

DELBRANSCHERNAS FORSALININGSUTSIKTER

Leksakshandel
Leksakshandeln har sin framsta forsaljningsperiod under julen och trots att konsumenterna haller hart i
pengarna forvantas inga storre avkall goras nar det géller barnens julklappar.
Elektronik- och vitvaruhandeln befinner sig, liksom 6vriga hemrelaterade branscher, i en tuff period. Elektronik- och
Konsumenterna avvaktar med kapitaltunga inkdép och i den man dessa sker forldggs de i stor utstrackning till -
vitvaruhandel

novembers stora reaperioder snarare an att tillfalla julhandeln i december.

Modehandeln utvecklades positivt under fjolarets julhandel da vi atergick till storre festligheter efter tva

pandemityngda ar. Forvantan om forsaljning under reaperioder drar ned forsaljningsutsikterna under

december manad. Klader och skor &r daremot mindre kapitalkrdvande inkop som fortsatter att ta plats i 1 Modehandel
hushallsbudgeten och i julhandeln vantas darfor en stabil tillvaxt.

Sport- och fritidshandeln &r inne i en utmanande period och tillvéxttrenden har varit nedatgaende under aret.
Branschen har haft intensiva kampanjer under hela hdsten och i jakt efter det basta priset vantas ett mer Sport- och fritidshandel
kampanj- och prisdrivet konsumtionsbeteende bland konsumenterna.

Mobler och heminredning har under 2023 sett sin forsaljning paverkas negativt av en lagre aktivitet pa

bostadsmarknaden. Mobelbranschen innehaller kapitaltunga varor som konsumenterna tvingas bortprioritera -
- ) . : . . . ; - Mobel- och

nar konsumtionsutrymmet stramas at. Heminredningshandeln spas daremot ett ndgot mildare tapp, da sma ) .

uppdateringar av hemmet kan vara ndgot som konsumenterna unnar sig nar pengarna racker till mindre. heminredningshandel

Handel med brett sortiment innefattar manga av de storsta lagprisaktérerna i den svenska detaljhandeln och
har haft en stark utveckling i det svaga ekonomiska ldget. Branschen spas en positiv tillvaxt i julhandeln tack Handel med brett
vare laga priser och branschglidning till ett upplevt billigare sortiment.

hul.

sortiment




Givet arets prognos kommer det spenderas for
drygt 87 miljarder kronor i detaljhandeln i
december. Det motsvarar cirka 17 800 kronor per
hushall. Forsaljningen per person uppgar da till

8 300 kronor.

Jamfort med forra aret har svenskarnas
konsumtionsutrymme minskat, till foljd av 6kade
levnadsomkostnader.

2018

Handel for 87 miljarder i december

| ett rakneexempel uppgar det minskade
konsumtionsutrymmet i december till cirka 6,7

miljarder kronor fér de svenska hushallen. utrymme har svenskarna

infor arets julhandel,

. o g jamfort med forra aret.
Julhandeln i december férvantas enligt prognosen J

att minska med 2,5 miljarder kronor. Nedgangen i
julhandeln férvantas darmed bli lagre an det
minskade konsumtionsutrymmet, vilket tyder pa
att inképen i december prioriteras.

2019 2020 2021 2022 2023*

Total forsaljning i december

o) 78,5 81,9 83,3 87,2 89,8 87,3
(miljarder kronor)
Forsaljning per person 7700 7900 8 000 8 300 8 500 8 300
(kronor)
Forsaljning per :‘k‘:z:f;‘:; 16800 17400 17500 18000 18400 17800

*Avser vdrden med drets prognos.

Utfallet avser total forsdljning under december och inkluderar ddrmed all detaljhandelsférsdljning under mdnaden, inklusive alkoholférsdljning.
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Mervardesforsaljning
for 11 miljarder

Under december manad spenderas mer pengar i
detaljhandeln an under en genomsnittlig manad.
Skillnaden hanfors till julhandeln och kallas
mervardesforsaljning.

Givet prognosen forvantas mervardesforsaljningen i
december i ar att uppga till 10,7 miljarder kronor. Per
hushall motsvarar det 2 200 kronor.

| dagligvaruhandeln berdaknas mervardesforsaljningen
att uppga till 4,5 miljarder kronor, motsvarande 900
kronor per hushall.

| sallankdpsvaruhandeln beraknas
mervardesforsaljningen att uppga till 6,2 miljarder
kronor, motsvarande 1 300 kronor per hushall i
december.

Detaljhandel Dagligvaruhandel Sallankopsvaruhandel

Mervardes-
forsaljning:

totalt

Mervardes-

forsaljning:

per hushall

Berdkningarna fér mervdrdesforsdljning per person och hushdll avser totalsumman delat

pd alla invdnare respektive hushdll.
\\w
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Julen ar arets viktigaste hogtid for flera branscher

Julhandeln @r den viktigaste forsaljningsperioden inom DECEMBER MANADS ANDEL AV HELA ARETS FORSALINING PER BRANSCH

handeln, och sérskilt central for vissa branscher. Bland Avser snittvikt av branschforsaljningen i december 2018-2022, |6pande priser.

klapparna under julgranen representeras somliga branscher

mer dn andra. For leksakshandeln sker drygt en femtedel av 21.5%

den totala arsforsaljningen under december manad. Aven

guld- och smyckeshandeln, bok- och mediahandeln,

kosmetik- och skdnhetshandeln, samt

heminredningshandeln dr nagra av de branscher vars 14,2%

forsaljning i storre utstrackning sker under arets sista manad. 12,5% 12,1% 12,1% 11.6%

For bygg-, jarn- och farghandeln &r situationen den motsatta 9:9% 9,49 ERVALO% oo 9,2% g 79

och december ar arets forsaljningsmassigt minsta manad.

Sallankdépsvaruhandeln har en forsaljningsandel pa 9,9

procent i december. De branscher som overstiger den har en

tydlig plats bland julklapparna. For hela detaljhandeln uppgar

decemberforsaljningen till 9,7 procent av arsforsaljningen.

Om forsaljningen vore jamnt fordelad dver aret skulle atta z@ a@ a@ a@ a@ a@ a@ a@ a@ Q,é‘ Q@ Q@
o : o S S £ & & & & SSEECEEET S

procent séljas varje manad. Livsmedelshandelns forsaljning i RS BSOSO S SIS SRS & S S

december uppgar till 9,4 procent av arsforsaljningen, en é’é ebQ’ \g;S* *c‘,@ (er\ .{\«\Q’ &**Qo ,,@’Z} &° ,QC"O S S &60

skillnad som kan tyckas liten jamfért med snittmanaden \LOQ ,\@‘0 \F \\é(\ A o ‘0@6 é\“\ t;o& o) e

eftersom maten spelar en central roll under julhelgen. ..,z}\’bo e ,o(’ O\go o& ef(\\ '\go &g O(&’ @*(\

Raknat i kronor blir daremot skillnaden stor. K & & Q é’o' A &«0(\\ a@ R Qo”

Matkonsumtionen under julen ersatter i forsta hand %o"@ 0@* sszo 9

vardagliga maltider och i december kops det generellt mer

mat och fler specifika och sdasongsbetonade livsmedel. Killla: Har TSt o

w
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November en allt storre
shoppingmanad

Viss forsaljning i julhandeln har succesivt forskjutits fran december till
november. Under 2022 spenderades nastan lika mycket i november
som i december inom sallankdpsvaruhandeln. Fér 30 ar sedan var
motsvarande siffra drygt 40 procent. November har ddrmed blivit en
allt tyngre forsaljningsmanad och utgor nu en nastan lika stor andel
som decemberforsaljningen.

Att forsaljningen inom sallankdpsvaruhandeln forskjuts fran december
till november forklaras framst genom intdget av omfattande
reaperioder sa som Black Friday. Ar 2019 hamnade Black Friday-rean
delvis 6ver manadsskiftet och novembers forsaljningsandel var darfor
mindre, vilket var ett trendbrott i utvecklingskurvan.

Konsumtionen under november har under de senaste aren sdledes
Okat pa bekostnad av bade fullprisférsaljning under december och
mellandagsrean. En allt storre del av julhandeln sker tidigare under aret
och denna trend spas fortsatta dven i ar.

| en tid da hushallens konsumtionsutrymme krymper tvingas allt fler att
se dver sin ekonomi och planera konsumtionen darefter. Inkép som
tidigare genomforts i december forvantas darfor i viss utstrackning att
forflyttas till novembers stora reaperioder och manga konsumenter
passar sannolikt pa att fynda julklapparna redan under Black Friday.

NOVEMBER MANADS ANDEL AV FORSALININGEN | SALLANKOPSVARUHANDELN
UNDER ARETS TVA SISTA MANADER
Matt som forsaljningsandel under perioden november och december, 1993-2022.

40,6%
N <N O OO d AN N S N OMNNODDO A AN N < W O 0 O O
A OO O OO ) O) OO OO0 000000 W d oA d d o o o d o N N
A OO OO ) O O O o o o
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Kalla: SCB DHI 1993-2017/Detaljhandelns férséljning, Handelsfakta.se 2018-2022.



Detaljhandelns historiska tillvaxttal i december

Avser forsaljningstillvaxt jamfort med samma period foregaende ar, |I6pande priser.

9,1%

5,3%

0,
4,5% 4,9%
3,8% 3,9%

4,5%

3,1% 3,0%
2,2%

1,5%

0,0%

-0,6%

-3,2% -3,0%

Prognos

-7,8%
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Kalla: SCB DHI 1992-2018, Detaljhandelns forsaljning, Handelsfakta.se 2019-2022. 2023 = HUI prognos.
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Detaljhandelns historiska tillvaxttal i december

Avser forsaljningstillvaxt jamfort med samma period foregaende ar, fasta priser.
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Kalla: SCB DHI 1992-2018, Detaljhandelns forsaljning, Handelsfakta.se 2019-2022 fastprisberaknad. 2023 = HUI prognos.
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