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Historiskt stark julhandel star for dorren
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Historiskt stark julhandel star for dorren

Efter ekonomiskt tuffa ar och forsiktig konsumtion ar ljusglimtarna desto fler infor jul.
Julhandeln 2025 vantas fa ett rejalt uppsving, drivet av starkare kdpkraft och 6kad
optimism bland konsumenterna. Forsaljningen i december spds 6ka med 5 procent jamfort
med i fjol. For forsta gdngen i historien vantas julhandeln passera 100 miljardersvallen.

Det lackar mot jul, handelns viktigaste forsaljningsperiod,
och Julhandelsrapporten 2025 kommer med arets prognos
over vad som vantas av julhandeln. Efter en lang period av
aterhallsamhet bland hushallen har konsumtionsnivaerna
borjat 6ka. Som foljd spas decemberforséljningen véxa.

- Julhandeln 2025 sker i en tid av ekonomisk Gterhdmtning.
Ldgre rdntor och ddmpad inflation gér att hushdllen
vagar konsumera igen. Regeringens héstbudget har
dessutom férstérkt framtidstron, vilket stimulerar
konsumtionen redan till jul. Fér férsta gangen ndgonsin
vdntas decemberomsdttningen éverstiga 100 miljarder
kronor, en historiskt stark julhandel star fér dérren, sager
William Lindquist, expert pa HUI Research.

Arets julhandelsprognos gors bade i [dpande och fasta
priser. | I[6pande priser (varde) spas detaljhandeln vaxa med
5 procent i december. Dagligvaruhandeln forvantas 6ka med
5 procent och séllankdpsvaruhandeln med 4 procent.
Forsaljningen i fasta priser (volym) bedéms 6ka med 3
procent for detaljhandeln. Dagligvaruhandeln forvantas 6ka
med 2 procent och sallankdpsvaruhandeln med 3 procent.

hul.

- Julen dr en av vdra stérsta mathégtider och med en
ndgot tjockare planbok i Gr jamfért med i fjol véntas fé
kompromissa med den traditionsenliga julmaten.
Konsumenterna har bérjat vénja sig vid en ny och hégre
prisnivd, vilket véntas ge ett tydligt uppsving for
dagligvaruhandeln i december, sager William Lindquist.

Den kapitalkravande sallankopsvaruhandeln utvecklades
negativt nar konsumenterna tvingades dra at svangremmen.
Forsaljningen har dock borjat vanda uppat och i december
spas positiv tillvaxt. Branschen utmanas daremot av utlandsk
konkurrens och att delar av julhandelsférsaljningen vantas
ske under Black Friday snarare &n i december.

- Pd senare ar har mdnga tidigarelagt julklappsinképen till
Black Friday och november har vuxit pa bekostnad av
decembers julhandel. Det kampanjorienterade beteendet
bland konsumenterna bestdr, men stdrkt képkraft och
uppddmt konsumtionsbehov bddar dndd gott fér en
positiv decemberférsdlining i sdllanképsvaruhandeln,
avslutar William Lindquist.

HUIs julhandelsprognos  Ldpande Fasta
2025 priser priser

Detaljhandeln 5% 3%

Dagligvaruhandeln 5% 2%

Sallankdpsvaruhandeln 4% 3%

Avser prognos éver férsdljningsutveckling i
december 2025, jamfort med december 2024.

Detaljerad
prognos
- sesida 8




Om prognosen

HUI presenterar arligen en prognos
dver hur julhandeln forvantas
utvecklas.

Med julhandel avses all férsaljning
som sker under december manad
inom dagligvaruhandeln och
sallankdpsvaruhandeln.

Det sker saklart forsaljning i december
med andra andamal an julen. P3
samma satt sker viss del av julhandeln
fore december.

Perioden runt jul &r handelns framsta
sett till forsaljning. Prognosen i
Julhandelsrapporten visar vad som
kan forvantas av forsaljningsperioden
och inkluderar fysisk handel och e-

Nandel.

Dagligvaruhandel: Mestadels livsmedel. | julhandelsprognosen inkl. alkoholférsaljning.
Séllankdpsvaruhandel: Exempelvis kladhandel, mébelhandel, sporthandel och bokhandel.
Detaljhandel: Dagligvaruhandel och séllanképsvaruhandel.

Vad menas med
julhandel?
| prognoserna avser julhandel all

forsaljning som sker i detaljhandeln
under december manad.

Hur lases prognosen?

Prognosen visar forsaljnings-
utveckling jamfért med samma
period foregdende ar.

Lépande priser avser utvecklingen i
forsaljningsvarde.

Fasta priser visar forsaljnings-
utvecklingen exklusive
prisférandringen.






Hittills i ar har konsumtionen varit Iag i kolvattnet av inflationschock
och levnadskostnadskris. Lagom till jul ar dock ljusglimtarna manga.
Kopkraften har starkts bland konsumenterna, spenderingsviljan har
okat och detaljhandelsforsaljningen har vuxit. Den ekonomiska
forbattringen praglar arets julhandel, som spas ett rejalt uppsving.

For handeln ar julen arets viktigaste forsaljningsperiod. Prognosen
for detaljhandeln ar att julhandelsforsaljningen i december okar
med 5 procent jamfort med foregaende ar.

Enligt prognosen beddms forsaljningen i dagligvaruhandeln 6ka
med 5 procent i december. En lagre inflation och en starkt kdpkraft
skapar utrymme for hushallen att spendera mer pa julmaten
jamfort med i fjol.

Decemberforsaljningen i sallankdpsvaruhandeln spds 6ka med 4
procent. Branschen som helhet har haft en tuff period under
lagkonjunkturen, men utvecklingen har hittills i ar vant uppat.
Konsumenternas inkop av kapitalintensiva varor férvantas dock
delvis att ske under novembers reaperioder snarare an i december.

Julprognos 2025: Historiskt stark julhandel star for dorren

5% 5%

4%

Detaljhandel Dagligvaruhandel Sdllanképsvaruhandel

Kalla: HUI prognos
(Lopande priser)
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Prognos 2025

Lopande priser

5% 5% 4%
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Detalj-  Dagligvaru-  sillankdps-
handel handel varuhandel

Forsaljningen i decemberhandeln
spas 6ka med 5 procent i ar.
Konsumenternas storre koputrymme
ligger till grund for en stark tillvaxt
under handelns viktigaste
forsaljningsperiod.

Prognos 2025

Fasta priser

3% 2% 3%

I e

Detalj-  Dagligvaru- sjllankdps-
handel handel varuhandel

Da inflationstakten nu har mattats av
och befinner sig pa en lag niva
beddms daven den prisjusterade

julforsaljningen att 6ka. Med andra
ord sa vaxer alltsa inte bara
forsaljningen i kronor, utan dven matt
i volym.

Julhandeln forvantas oka med 5 procent

L.
S

Utfall 2024

Lopande priser

8%
6%

- 3%

Detalj- Dagligvaru-  sillanképs-
handel handel varuhandel

Fjolarets decemberhandel visade pa ett
kraftigt uppsving och évertraffade
prognosen. Forsaljningen dkade i

synnerhet inom sallankdpsvaruhandeln,

som innan-dess hade negativ
manadsutveckling under december

2022 och 2023.



Dagligvaruhandeln:
Hushallen prioriterar julbordet

Under 2025 har den svenska ekonomin fortsatt att stabiliseras och hushallens képkraft har gradvis starkts. R 2

Geopolitisk oro har under aret ddmpat konsumtionsviljan och fatt manga hushall att prioritera sparande PAVERKANSFAKTORER PA DAGLIGVARUHANDELN
framfor konsumtion. Samtidigt har optimismen sakta atervant, i takt med avmattad inflation och kommande ’

skattesdnkningar. Dagligvaruhandeln har utvecklats positivt, med tillvéxt bade i varde och volym. Infér julen +

har hushallen dessutom en starkare képkraft an férra aret, vilket gor att dagligvaruhandeln kan férvanta sig

Okad aktivitet i butikshyllorna nar julmat ater star i fokus.

Julen ar en starkt traditionsbunden hogtid dar maten star i centrum. Infor arets julhandel har hushallen mer +
pengar 6ver i planboken jamfort med i fjol, och sitter pa ett uppdamt behov av ett ordentligt julfirande. Efter

flera ar av hog inflation har prisdkningstakten déampats och konsumenterna vant sig vid en ny prisniva, vilket

vantas bidra positivt till forsaljningen i dagligvaruhandeln under december. Manga hushall ar fortsatt +
prismedvetna i sin julhandling och képer julklappar billigare under novembers reaperioder. Det innebar att

de far mer pengar 6ver att spendera pa julmaten i december. +

Julen dr en social hogtid, och firandet sprids ofta éver flera tillfallen dédr familj och vdnner samlas kring julmat
och nyarsfest. Det gynnar bade forsaljning och volym for dagligvaruhandeln. Under de senaste aren har

manga svenskar blivit mer prismedvetna och ofta vagt pris mot kvalitet. Infor jul och nyar vantas traditionen

och 6nskan om att njuta av den efterlangtade maten dock védga tyngre. Det innebér att hushallen unnar sig

det som hor hogtiderna till, julskinkan, delikatesserna och de festliga ravarorna, utan att kompromissa.
Samtidigt vantas fler dta julbord pa restaurang nar de far mer pengar éver, vilket tar en del av forsaljningen i
dagligvaruhandeln. Trots detta bedoms hushallen spendera mer i dagligvaruhandeln i december.

Granshandeln fortsatter att utvecklas positivt, trots att den svenska kronan starkts under aret. Dagligvaru-
handeln gynnas av att norska, finska och danska konsumenter valjer att spendera sina pengar i Sverige.

| december i fjol stod dagligvaruhandelns forsaljning for 44 miljarder kronor, vilket motsvarade en tillvaxt pa
3 procent jamfort med aret innan. | ar vantas forsaljningen i dagligvaruhandeln uppga till 46 miljarder kronor.
Prognosen for dagligvaruhandelns decemberforsaljning uppgar till +5 procent i [6pande priser och +2
procent i fasta priser.

hul.

Hushallens starkta kopkraft vantas 6ka
forsaljningen av julmat i dagligvaruhandeln.

Hushallen har vant sig vid en hogre prisniva
samtidigt som lagre ranta gynnar julhandeln.

Granshandeln utvecklas positivt och gynnar i
synnerhet dagligvaruhandeln.

Julbordet ar for de flesta tradition och nagot som
prioriteras, farre vantas i ar substituera varor.

Hushallens kdpkraft har fortfarande inte
aterhamtat sig till nivaerna fore lagkonjunkturen.

Hushallen fortsatter att handla prismedvetet dven
nar kopkraften forbattras.

+5%

Prognos for

dagligvaru-
handeln
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Sallankopsvaruhandeln: z B2, .
Starkare ekonomi nyter jUIhandEIn = . séllankdps-

.~ = varuhandeln
DELBRANSCHERNAS FORSALIJNINGSUTSIKTER

Infér julen ser hushallen mer optimistiskt pa sin ekonomi an i fjol. Képkraften har stérkts av lagre réantor och

hostbudgeten bjod pa flera reformer som framjar konsumtion. Sallank&psvaruhandeln méter anda fortsatt en Pilens riktning avser forvantad forsaljningsriktning i december
prismedveten konsument som vill maximera vardet for pengarna. Det starkare ekonomiska laget och en # 2025 jamfort med december 2024.

ldngtan efter att komma tillbaka till traditioner vantas ge ny kraft at julhandeln som bedéms vaxa mot i fjol.

Leksakshandeln har, trots de senaste drens ekonomiska lage, haft positiv forsaljningstillvaxt i december bade a Leksakshandel

2023 och 2024. Barnens julklappar ar hogt prioriterade och branschen breddar dven produktkategorier for att

na nya aldersgrupper. Leksakshandeln bedéms ha en fortsatt positiv utveckling i arets julhandel.

Elektronik- och vitvaruhandeln vixte med 8,4 procent i december 2024, delvis tack vare att Black Week- Elektronik- och

sondagen och Cyber Monday infoll da. | ar infaller Cyber Monday, som ar en stor handelsdag, den forsta vitvaruhandel

december. Séndagens forsaljning tillfaller diremot november och kan dampa decemberforsaljningen nagot.

Modehandeln 6kade med 6,3 procent under 2024 ars julhandel, men har haft en tuff start pa 2025.
Branschen utmanas av utlandsk lagprishandel och second hand-marknaden samtidigt som allt fler vdnder sig ) Modehandel
till novembers reaperioder, snarare an mellandagsrean. Forsaljningen forvantas vara i linje med fjolarets.

Sport- och fritidshandeln hade en stark december i fjol med 11 procents tillvdxt. Sedan dess har férséljningen
svangt mellan manaderna. Om vintertemperaturerna kommer lagom till december kan sporthandeln fa en .
god utveckling, men om kylan i stéllet later sig drdja blir december sannolikt mer utmanande fér branschen. Sport- och fritidshandel

Mobler och heminredning kan se ett uppsving till féljd av de ROT-finansierade renoveringar som fardigstallts
under senhdsten. Samtidigt fortsatter novembers reaperioder att fanga konsumenternas intresse och trender

sdsom “novent” gor att inkdpen av juldekorationer tidigarelaggs. Sammantaget férvdntas branschens Mobel- och
julhandel vara nagot starkare an decemberforsaljningen i fjol. heminredningshandel

Handel med brett sortiment inkluderar flera stora lagprisaktorer och har vuxit starkt nar konsumenterna sokt

risvarda alternativ under lagkonjunkturen. Tillvdxten har fortsatt aven nar hushallens ekonomi starkts vilket
P gxon) $ Handel med brett
[

sortiment (lagprishandel)

N\

tyder pa att Iagpris har blivit ett etablerat konsumtionsmonster. Trots en tillvaxt pa 11,8 procent i fjol bedéms
julforséljningen, som drivs av konsumenternas intresse att fynda julklappar till bra pris, 6ka aven i ar.

Ul.

g




Handel for 102 miljarder i december Girka 2 800

kronor

Enligt arets prognos kommer det att spenderas Under december manad spenderas mer pengar i

for knappt 102 miljarder kronor i detaljhandeln i detaljhandeln @n under en genomsnittlig manad. - ]
december. Det motsvarar cirka 20 500 kronor per Skillnaden kallas mervardesforsaljning och Extra forvantas hushallen
hushall. Forsaljningen per person uppgar da till anledningen stavas julhandeln. Mervardes- spenderg unFjer dec?mber
9 600 kronor. forsaljningen beraknas uppga till 14,2 miljarder 2025, till skillnad fran en

kronor i december. vanlig manad

Det ekonomiska laget har forbattrats avsevart

jamfort mot i fjol. Hushallen har till foljd av lagre Det innebar att varje hushall i snitt kommer att
rantor och sjunkande inflation ett storre spendera cirka 2 800 kronor mer under
konsumtionsutrymme vilket gynnar julhandeln. december &n under en genomsnittlig manad.

2018 2019 2020 2021 2022 2023 p1p 2 2025*

Total forsaljning i december
(miljarder kronor)

78,7 82,4 83,8 87,6 90,3 91,6 97,4 101,8

Forsaljning per person
(kronor)
Forsaljning per hushall
(kronor)

7700 8 000 8 100 8 400 8 600 8700 9200 9 600

16900 17500 17500 18100 18500 18600 19700 20500

Utfallet avser total forsdljning under december och inkluderar ddrmed all detaljhandelsférsdljning under mdnaden, inklusive alkoholférsdljning.

*Avser vdrden med drets prognos.
&y
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Julhandeln ar héjdpunkten for manga branscher

Julen r den mest betydelsefulla tiden pa aret fér manga DECEMBER MANADS ANDEL AV HELA ARETS FORSALINING PER BRANSCH
branscher i detaljhandeln. Om forsaljningen vore jamnt Avser snittvikt av branschforsaljningen i december 2018-2024, |6pande priser.

fordelad 6ver aret skulle varje manad sta for omkring 8
procent av forsaljningen, men bland klapparna under

julgranen ar det tydligt vilka branscher som ar mest 21, 1%
populdra. | december star leksakshandeln for 21 procent av
sin arliga férséljning, en andel som vuxit de senaste aren. For
bygg-, jarn- och farghandeln &r december & andra sidan arets 13,9%
forsaljningsmassigt minsta manad. 12,7% 12,4% 16,0 SN

. .. S . 9 8% 10,3% 10,3%
Sallankdpsvaruhandeln har en forsaljningsandel pa 9,8 9,4% 9,6% 8,9% 8,8%
procent i december. De branscher som 6verstiger den har, 6,6%
liksom leksakshandeln, en tydlig plats bland julklapparna.
Manadsandelen ar dock inte statisk, utan fordndras over tid.
Till exempel paverkas elektronik- och vitvaruhandelns
forsaljning i december tydligt av hur Black Week och Cyber
Monday ar placerade, det vill sdga om kampanjdagarna sker > 3 &
enbart i november eller fortsatter in i december. O O b b 6 b 6 b b e 6 6 6 b

\§\®° \‘}@Q (;((b‘\ (;((b‘\ . f}\fb‘\ ’é@*\ ‘;((b*\ \\)be*\ .' 8&0 0&6\ g & 6&0 éo’bo Q\é(o*\

Livsmedelshandelns forséljning i december uppgar till 9,4 é’é Q,be’ \g—,'?\’b *&e (Qe,b\ ¥ Q\*\% ,@’bﬁ &° &2 3&\ S @60 \Q"{’é
procent av arsforsaljningen. Skillnaden kan tyckas liten \'@Q ,\\\é(\ ¥ \\c}(\ X (,,o ‘0&6 é\“\ 6\0& $ ,o(’
jamfort med snittmanaden med tanke pa att mat ar ett ..,z}\’bo he ,o(’ O\go oé\ Q§<‘\ '\go @Q' o(&.’ .{z,ﬂ(\
centralt inslag under julhelgen. Raknat i kronor blir ddremot K G & Q Q;’Sg A ,éo(\\ ¥ R ng"
skillnaden stor. Matkonsumtionen under julen ersatter i %Oé(\ Qe\ﬁ Qx’bo 9

forsta hand vardagliga maltider och i december kops det
generellt mer mat och fler sdsongsbetonade livsmedel.

Kalla: Handelsfakta.se
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AN - 2 /4
NOVEMBER MANADS ANDEL AV FORSALININGEN | SALLANKOPSVARUHANDELN

‘ Reaperioderna styr | BER MANADS ANDE
=~ UNDER ARETS TVA SISTA MANADER
j u I h a n d el n / Matt som forsaljningsandel under perioden november och december, 1993-2024.

En allt storre del av julhandeln sker tidigare pa aret. November har med
sina kampanjerbjudanden etablerat sig som en viktig forsaljningsmanad
for julhandeln, en trend som forvantas fortsatta framover.

Konsumtionen under november har under aren okat pa bekostnad av
bade fullprisforsaljning i december och mellandagsrean. Utvecklingen
drivs i stor utstrackning av de tunga reaperioderna omkring Black
Friday, vilka lockar konsumenter med attraktiva erbjudanden och
uppmuntrar till julklappsinkdp bade online och i fysisk butik redan i
november. Under 2023, da samtliga kampanjdagar lag under november
manad, spenderade svenska hushall for forsta gdngen mer pa
sallankdpsvaror i november an i december. Under 2024 infoll Black
Week-séndagen och Cyber Monday i borjan av december, vilket gjorde
att manaden aterigen stod for den storsta andelen av julférsaljningen. |
ar sker Cyber Monday den 1 december, ndgot som vdntas ge

48,9%

. . o o o

decemberhandeln en extra skjuts nar manga konsumenter passar pa 40,6%

att fynda under kampanjperiodens slutspurt.

Efter en langre period av 6kat sparande visar hushallen ater tecken pa

starkt konsumtionsvilja, stodd av en dampad inflation och kommande

skattesankningar. Samtidigt vantas hushallens prismedvetenhet besta n T O~ OO NG TN O ~NBDDO AN T O~ n ol A
A OO OO OO OO OO O O O O O O O O O O O ™ ™ =@ =+ o v+ o =+ =+ o &N &N &N N
A O O O O O O O O O o o O © O O O O O O O O O OoOmMO
™I e A A A A AN AN AN AN AN AN AN AN AN AN AN AN AN AN AN AN AN AN AN NN AN NN

Black Friday som ett tillfalle att maximera vardet av sina pengar under

. en period med extra hoga utgifter.

aven nar ekonomin vander uppat och képkraften starks. For manga ses
. Kalla: SCB DHI 1993-2017/Detaljhandelns férséljning, Handelsfakta.se 2018-2024.




- Detaljhandelns historiska tillvaxttal i december

Avser forsaljningstillvaxt jamfort med samma period foregaende ar, |I6pande priser.

9,0%

o)
>3% 4,9% >5% 5 0%

2,9%

AN\

-0,1%

-0,7%

Kalla: SCB DHI 1992-2018, Detaljhandelns forsaljning, Handelsfakta.se 2019-2024.
*HUI prognos.
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Detaljhandelns historiska tillvaxttal i december

Avser forsaljningstillvaxt jamfort med samma period foregaende ar, fasta priser.

9,6%

8,7%

6,1%

5,0% 5,1% 5,0% 4,8%

3,9% 2 39, 4,1% 4,0% 4,3%
, (]

3,7%
3,0%

1,1% 1,3%

-0,2% -0,3%

-0,9% -1,0%

-4,9%
-6,3%
R R I I A T I T T I R TP T - WP S S R VR, VIR SR SR SN S, WS SR ~ SR R VR S .
W PP P PSP SEE T TS LRI IR DPVIIYUO
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Kalla: SCB DHI 1992-2018, Detaljhandelns forsaljning, Handelsfakta.se 2019-2024 fastprisberaknad.
*HUI prognos.
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